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INDLEDNING

Dette er VisitAarhus' nye brandstrategi. Med denne
gnsker vi at ga i dybden med, hvad det er for nogle
muligheder og potentialer, vi star med som desti-
nation i forhold til at positionere Aarhusregionen,
vores brands og styrkepositioner allerbedst i konkur-
rencen om tiltreekning af internationale og nationale
gaeester. Brandstrategien bygger videre pa vores over-
ordnede turismestrategi "A Great Place” og saetter
retning pa nogle af de valg og fravalg, der ligger i
forleengelse af vores ambition om at bidrage til en
baeredygtig veekst af turismen i Aarhusregionen.

Med brandstrategien saetter vi en klar retning

og ramme for branding og markedsfgring af
Aarhusregionen i de kommende ar. Og vi seetter
handling bag ordene og introducerer en raekke
konkrete lgsninger og veerktgjer, som vi med det
samme gar i gang med at implementere — pa egne
platforme og i egne kanaler savel som i samarbejde
med virksomheder, lokalbefolkning og andre
relevante partnere.

Dermed er brandstrategien i lige sa hgj grad en invi-
tation til samarbejde, som den er et feelles vaerktg).
Og vi ser frem til at saette vores kompetencer i
VisitAarhus i spil i de mange samarbejder og dialoger,
der bliver omdrejningspunkt i forhold til at lykkedes
med at Igfte branding og markedsfgring af
Aarhusregionen til et nyt niveau.
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TRE TENDENSER FOR FREMTIDEN

TRE CENTRALE TENDENSER

Vores nye brandstrategi forholder sig aktivt til tre
grundleeggende tendenser, som haenger taet
sammen med de udfordringer og ambitioner, som
er skitseret i “A Great Place”-strategien. Til hver af

de tre tendenser knytter sig en raekke konkrete ind-
satser, som vi lancerer med denne nye brandstrategi.
Nogle af indsatserne er allerede klar til at blive
implementeret og arbejdet med samtidig med
udrulningen af strategien, mens andre skal udvikles
som selvstaendige projekter i de kommende ar.

1. En ny, international konkurrencesituation
Hvordan positionerer vi Aarhusregionen staerkest
muligt i det konkurrencepraegede landskab, som vi
ser forme sig pa den anden side af coronakrisen?

Alle tendenser peger mod, at bade dansk og

global turisme igen skifter fra at have vaeret steerkt
nationalt fokuseret i 2020 og dele af 2021 til, at
vaeksten og den afggrende genopretning af
branchen efter coronakrisen vil veere drevet af inter-
national efterspgrgsel. Danmark vil fortsat veere et
vigtigt marked for Aarhusregionen, men vi har netop
nu en mulighed for at komme hurtigt - og rigtigt -
fra start i forhold til igen at ggre os geeldende som
en attraktiv destination for internationale rejsende.

2, En turisme i bedre balance

Hvordan favner vi bedst muligt bredden i vores
destination, sa turismen kommer flest muligt til
gode og udvikler sig pa de lokales preemisser?

Turismen er under forandring. Det er en tendens, der
begyndte allerede fgr coronakrisen med diskussion
af overturisme nogen steder i verden, og som kun

er blevet forstaerket af den nuvaerende krise.

De overordnede rammer for turismeindsatsen i
Aarhusregionen taler allerede tydeligt ind i dette:

Vi er nu organiseret som en samlet destination og
metropolregion, der rummer alt fra storby til natur-
oplevelser med staerke miljger og faciliteter for
international erhvervsturisme. Denne strukturelle
styrke skal udnyttes strategisk pa brand- og markeds-
foringsniveau, sa vores arbejde her i endnu hgjere

grad understgtter og udvikler denne dynamik,

og favner bredden og synergierne i destinationen.
Samtidig er de lokale ogsa blevet en langt tydeligere
stakeholder i turismesammenhaeng. P4 mange
mader ER de lokale destinationen, og vi har derfor en
forpligtelse til at inddrage dem som med-forteellere
af de gode historier i endnu hgjere grad.

3. Fremtidens turismeorganisation

Hvordan organiserer vi vores branding-indsats,
sa den bedst muligt understgtter de mal og
ambitioner, der er udstukket for VisitAarhus som
turismeorganisation, og vi dermed skaber mest
mulig veerdi for destinationen og dens erhverv?

Det er ikke kun turismen, som er under hastig
forandring. Det samme kan siges om turisme-
organisationens fremtidige rolle og forpligtelser.
Denne bevaegelse begyndte fgr coronakrisen, og
blev understreget med “A Great Place”-strategien
for VisitAarhus' vedkommende. Nu er tiden klar til,
at vi ogsa foretager de ngdvendige justeringer i
vores arbejde med kommunikation, branding og
markedsfgring, sa vores organisation ogsa her
afspejler de nye, feelles ambitioner.

1. En ny, international
konkurrencesituation

2. En turisme i
bedre balance

3. Fremtidens
turismeorganisation




MANIFEST

SADAN BRANDER VI AARHUSREGIONEN

ERHVERVET

DE LOKALE

Branding omhandler hele destinationen
- ikke kun de besggende.

VisitAarhus' nye brandstrategi, og organisationens
arbejde med branding af Aarhusregionen, udspringer
af og understgtter organisationens samlede
destinationsstrategi ‘A great place to live is a

great place to visit'.

Det lokale livi en destination driver i hgj grad efter-
spgrgslen blandt rejsende pd at opleve netop denne
by, dette sted eller dette omrade. Dette er saledes
med til at drive forbrug og omsaetning blandt
omradets virksomheder og skaber samtidig mere
liv og flere kultur- og oplevelsestilbud. | sidste ende
bidrager dette til, at destinationen er attraktiv at bo,

BES@GENDE

leve og arbejde i. Og sadan fortseetter "cyklussen”,
uden ngdvendigvis at have et tydeligt start- og
slutpunkt. Derfor skal vi ogsa spille en rolle for bade
de besggende, de lokale og erhvervslivet.

En anden central praemis for vores nye brand-
strategi er VisitAarhus' rolle som Aarhusregionens
internationale turismeorganisation. De sidste knap to
ar har pd mange mader staet i coronakrisens skygge,
og har veeret praeget af et ekstraordinaert fokus pa
det danske marked i lyset af rejserestriktioner og
greenselukninger. Nu star vi et nyt sted — bade i
Danmark og i stadig flere af de lande, vi sammen-
ligner os med - og kan forhabentligt begynde at se
en vej ud af krisen.



Vores mange danske gaester har vaeret uundveerlige
i en vanskelig tid uden fortilfaelde for branchen, og
det danske marked vil fortsat spille en vaesentlig
rolle for destinationen de kommende ar. Men det

er vigtigt at understrege, at danske geester ikke
alene vil kunne lukke det hul, som coronakrisen

har skabt.

Hvis branchen skal tilbage pa sporet fgr 2020, og
endda ogsa vokse og trives ud over dét niveau,
skal VisitAarhus' hovedfokus ligge pa at tiltraekke
udenlandske besggende til destinationen. Det er
herfra, vaeksten i de kommende ar skal komme,
og det er her, vores erhverv og partnere er mest
afhaengige af vores viden og kunnen som
destinationsselskab.

A great
place to live
is a great

place to visit
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EN NY, INTERNATIONAL KONKURRENCESITUATION

Hvordan positionerer vi Aarhusregionen staerkest
muligt i det konkurrenceprasgede landskab, som
former sig pa den anden side af coronakrisen? Og
hvordan handterer vi udfordringerne med isaer
internationalt kendskab til Aarhusregionen? Alle
tendenser peger mod, at turismen igen skifter fra
at have vaeret staerkt nationalt fokuseret i 2020 og
2021 til, at veeksten og den afggrende genopretning
oven pa coronakrisen vil vaere drevet af international
efterspgrgsel. Danmark vil fortsat veere et vigtigt
marked, men vi har netop nu en mulighed for at
komme hurtigt - og rigtigt - fra start i forhold til
igen at ggre os gaeldende som en attraktiv
destination for internationale rejsende.

For at imgdega denne tendens proaktivt lancerer
vi derfor en raekke, konkrete indsatser med denne
strategi:

Nyt brandhierarki: En forenkling og styrkelse
af destinationens brand udadtil.

« Ny kanalstrategi: En klar afsender pa tveers
af kanaler, kampagner og indsatser.

« Ny visuel identitet: Et nyt look, der differentierer
Aarhusregionen i markedet.

« Ny ramme for samarbejde omkring
internationale kampagner: Mulighed for at veere
mere agile og tilpasse os eendrede rejsemgnstre
og -markeder.

VisitAarhus Brandstrategi
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BRANDHIERARKI

SADAN M@DER DU AARHUSREGIONEN

En samlet destination, en perleraekke af unikke
steder, byer og lokationer. Og én klar afsender,

der fortzeller om dem. E nsam Iet
Det er udgangspunktet for det nye brandhierarki for destination en
?

VisitAarhus og Aarhusregionen, og repraesenterer en

forenkling af vores tidligere arbejde med forskellige perler&kke af

brands, identiteter og afsendere i destinationen.

L]
. _ | unikke steder, byer
Hvor vi tidligere har arbejdet med forskellige brands
og afsendere i forskellige sammenhaenge, og haft og Iokationer. 09

overlappende identiteter og platforme, gar vi nu over

til et nyt brandhierarki, der ggr det muligt for os at én kla r afsender,

samle kraefterne og laegge fokus der, hvor det gaelder:

pa at opbygge kendskab og genkendelighed i forhold der fortal Ier

til Aarhusregionen som én destination. Det gaelder

iseer pa de internationale markeder, hvor der er behov om dem
for at markere sig med en tydelig identitet og

stemme for at braende igennem.




AARHUSREG'ONEN

9000000000000 vaeau‘l
0000000000000 000 N|Veau2

®eesssssscccccce Njvegu 3

* Niveau 4

Niveau 1 Niveau 3
Destinationen, geografien, konteksten og helheden. Mikro-destinationerne, de "rigtige” steder, brands,
Star sjeeldent alene som brand, ud over i hero- attraktioner, byer, m.m. Kan ogsa daekke over andre
produktioner, der viser hele destinationen. fyrtarne, sdsom Ebeltoft eller Gudenaen, og kan vaere
Bruges til at etablere den fysiske, geografiske indgangsvinklen til aktiviteter pa det danske marked,
sammenhaang mellem steder, fx: "Silkeborg — hvor kendskabsgraden er hgjere.
part of the Aarhus Region”.

Niveau 4
Niveau 2 Afsenderen, det VisitAarhus altid hedder i kanaler, pa
Kerneforteaellingerne, "destinationens indgange”, som tveers af indsatser, hjemmesider, medier, kampagner
binder omradet sammen pa tvaers af kommune- og som organisation. Et navn, én klar afsender, som
graenser. Kan eksempelvis vaere indgangsvinklen formidler destinationen, dens brands og dens
i markeder med lavere kendskalb, hvor det er fortaellinger.

passioner, der skal drive rejselysten.



KANALFORENKLING

EN KLAR AFSENDER PA TVZAERS AF ALLE KANALER

Som en konsekvens af vores nye brandhierarki
forenkler vi ogsa vores eksisterende kanalunivers, sa
man fremover kun mgder VisitAarhus pa tveers af
domeaener, sociale medier og gvrige platforme. Det
vil veere med til at mindske maengden af drift, skabe
stgrre konsekvens og genkendelighed i forhold til os
som afsender pa tvaers af malgrupper og markeder
og Vil frigive ressourcer, sa vi i endnu hgjere grad
kan fokusere pa at forteelle dragende og relevante
historier fra hele destinationen.
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Se flere attraktioner i Viborg

Hold ferie | Viborg

NY VISUEL IDENTITET

ET NYT, MARKANT LOOK TIL HELE DESTINATIONEN

Aarhusregionen er en metropolregion med flere

end 800.000 indbyggere, som bor, lever og arbejder
i et omrade, som rummer alt fra storbyliv til store
naturoplevelser, og alt fra studieliv til nogle af
Danmarks stgrste arbejdspladser og virksomheder.
Med andre ord: Det er en destination med et tydeligt
og stort internationalt potentiale. Og det kalder p3,
at vi differentierer os i markedet i endnu hgjere grad.

Derfor har vi udviklet en ny visuel identitet for hele
destinationen. Bade for at favne forskelligheden og
diversiteten af oplevelser og indtryk, og samtidig
give det en feelles retning og et genkendeligt,
konsekvent udtryk pa tveers af den brede geografi
og de mange byer, steder og fyrtarne, som udggr
Aarhusregionen.

Denne nye brandstrategi er dit fgrste mgde med
Aarhusregionens nye look, som bade rummer nye
farver, skrifttyper og en ny, visuel stil og tone i
samspillet mellem tekster, billeder og grafik. Og i
2022 vil viimplementere den pa tveers af VisitAarhus'
platforme, kanaler og kampagner.

Se en mere detaljeret praesentation af
Aarhusregionens nye visuelle identitet her


https://fondenvisitaarhus.sharepoint.com/:b:/s/MarketingOnline/EfhqCiJyBeZChoQ-whHfNEUBimLHZ3BFfRB0Ea2jNNGkqQ?e=uWzeyz)

NY RAMME FOR INTERNATIONALE

KAMPAGNER

EN NY OG SKARPERE TILSTEDEV/AERELSE PA DE INTERNATIONALE

MARKEDER

De seneste knap to ars coronakrise har om noget
vist vigtigheden i at veere agil og fleksibel i forhold til
international markedsfgring: At kunne omstille sig
hurtigt og effektivt i takt med skiftende tendenser
og vilkar i markedet og tilpasse koncepter og for-
teellinger lgbende. Vi ved ogsa, at dette ikke bliver
den sidste krise, og at det ggede fokus pa baeredyg-
tighed i forleengelse af den globale klimakrise ogsa
vil rykke ved markeder, malgrupper, rejsemgnstre og
efterspgrgsel, laenge efter vi har lagt corona bag os.

Samtidig star Aarhusregionen et helt nyt sted i
forhold til udgangspunktet fgr 2020: Hvor vi fgr var
en raekke mindre, selvstaendige destinationer, er

vi nu samlet i én steerk destination med langt flere
fyrtarne, attraktioner og styrkepositioner — og
dermed et betydeligt stgrre internationalt potentiale,
der skal forlgses i de kommende ar. Vi star desuden
ogsa med nye, staerke kerneforteellinger, bade pa
tveers af destinationens brede geografi og ned i de
specifikke "destinationer-i-destinationen”, som ogsa
giver Aarhusregionen en anden stemme og tyngde
end tidligere. Destinationen kan ganske enkelt mere,

og er relevant og interessant for flere. Vi star dermed
med et solidt udgangspunkt i forhold til at drive
international veekst og efterspgrgsel pa vores
destination i de kommende ar.

Alt dette kalder p3, at vi kigger pa vores kampagne-
arbejde med nye gjne, og at vi styrker det inter-
nationale fokus endnu mere. Pa den made kan vi
sikre, at den nye destination og dens forteaellinger

og oplevelser ogsa kommer langt uden for landets
graenser, og tiltraekker nye ferie- og erhvervsgaester til
Aarhusregionen. Derfor vil vi fra i ar, i teet samarbejde
med VisitDenmark og andre relevante aktgrer,
begynde arbejdet med at Igfte Aarhusregionens
internationale kampagneindsatser til et nyt niveau.

Denne indsats skal udvikles i Igbet af 2022 og testes
i en raekke pilotprojekter.

De seneste knap
to ars coronakrise
har om noget vist
vigtigheden i at
vaere agil og
fleksibel i forhold
til international
markedsfgring
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EN TURISME | BEDRE BALANCE

Aarhusregionen er nu organiseret som en samlet
destination og metropolregion, der rummer alt

fra storby til naturoplevelser med steerke miljger

og faciliteter for international erhvervsturisme.

Den styrke skal vi udnytte strategisk pa brand- og
markedsfgringsniveau, sa vores arbejde her i endnu
hgjere grad understgtter og udvikler denne
dynamik, og favner bredden og synergierne

i destinationen.

Turismen er nemlig under forandring. Det er en
tendens, der begyndte allerede fgr coronakrisen med
diskussion af overturisme nogen steder i verden, og

som kun er blevet forstaerket af den nuveerende krise.

Samtidig skal de lokale spille en meget stgrre rolle
i turismesammenhasng. De lokale ER pa mange
mader destinationen, og derfor skal de 0ogs3 i
endnu hgjere grad inddrages som medfortaellere
af de gode historier.

For at imgdega denne tendens proaktivt lancerer
vi derfor en raekke, konkrete indsatser med denne
strategi:

Nye, tvaergaende kernefortaellinger, der favner
bredden i destinationen, er lokalt forankrede og
skaber kant til andre metropolregioner.

Lokale kerneforteellinger for de omrader, der
indgar i Aarhusregionen, som skal udfolde
essensen af hver “destination-i-destinationen”,
dens styrkeposition og potentiale og differentiere
mellem de mange forskellige lokationer

i Aarhusregionen.

Nyt internationalt kampagnekoncept med de
lokale som afsaet og med-forteellere.



NYE TVZAERGAENDE
KERNEFORTZAELLINGER

SADAN ARBEJDER VI MED KERNEFORT/ZALLINGER

Vores kernefortaellinger repraesenterer essensen af
vores destination og de fyrtarne, som den udggres
af. Navnlig de vaerdier og oplevelser, som vi star for,
og de mennesker og virksomheder, som er med til
at skabe og udvikle dem.

| Aarhusregionen arbejder vi med tre tveergaende
kernefortaellinger, som til sammen favner bredden
af oplevelser og produkter i destinationen. Aarhus-
regionen rummer nemlig bade det pulserende
storbyliv og naturens ro, skanhed og stilhed - og ikke
mindst de lokale ildsjaele, som er limen, der far det
hele til at haeange sammen. Og det er netop kombi-
nationen af disse styrkepositioner, som er med til

at ggre Aarhusregionen til noget seerligt, bade i
Danmark og pa den internationale scene.

Kernefortaellingerne skal veere med til at skabe og
konkretisere vores brand. De bidrager til at skabe en
feelles ramme for kommmunikation og indhold om
destinationen pa tveers af kanaler, kampagner og
andre indsatser, og kan bruges som et redskab

til at kommunikere til og med Aarhusregionens
malgrupper pa bade danske og internationale
markeder. Kerneforteellingerne kan ogsa bruges
af andre aktgrer end VisitAarhus til at co-brande
oplevelser, steder og produkter i Aarhusregionen,
sa budskaber og historier har en feelles bundklang.
Samtidig far de Aarhusregionen til at skille sig ud i
forhold til destinationer, vi sammenligner os med,
ligesom de ogsa bliver et veerktgij til at differentiere
mellem oplevelser og produkter internt

i destinationen.

TRE TVARGAENDE
KERNEFORTZALLINGER

Nar vi brander Aarhusregionen nationalt savel som
internationalt, arbejder vi med tre tvaergaende
kernefortaellinger. Fortaellingerne er stedbundne
og defineret af bade immaterielle veerdier og
konkrete oplevelser og steder, som er szerlige for

Aarhusregionen. Hver kernefortaelling udspringer
saledes bade af den szerlige stemning og mentalitet,
som kendetegner Aarhusregionen, og mere konkret
af oplevelser, attraktioner og andre indgange til de-
stinationen, som er et billede herpa, og som matcher
med relevante malgrupper for destinationen.

Kernefortaellingerne fungerer saledes som en
konkret vejviser til destinationen og dens mange til-
bud og oplevelser pa tveers af geografi og kommune-
greenser, og kan bruges til at malrette kampagner
og andre kommunikationsindsatser, sd de fremstar
sa relevante og attraktive som muligt for
Aarhusregionens malgrupper.

sitAarhus Brandstrateg 14



FORTALLING #1
FART PA / GET MOVING

| Aarhusregionen er der fart pa. Du meerker det, nar
du star midt i det pulserende storbyliv i Aarhus, og
nar du besgger omradets mange livlige kgbstaeder.
Der er en rivende udvikling i omradet, hvor moderne
arkitektur star side om side med historiske bygninger,
og hvor kreative ildsjaele bor dgr om dgr med nogle
af Danmarks stgrste virksomheder og bedste
vidensinstitutioner.

Aarhus er hjemsted for Danmarks stgrste universitet,
landets yngste befolkning og et af de fremmeste
vidensmiljger herhjemme. Og det saetter sig i stem-
ningen i Danmarks andenstgrste by, der var
Europaeisk Kulturhovedstad i 2017 og er centrum
for en region, der vibrerer af energi og innovation.
Du maerker det, nar du gar gennem kunstmuseet
AROS og op i regnbuen pa toppen, nar du bevaeger
dig ind i historien gennem elektroniske installationer
pa Moesgaard Museum eller nar du deltager i en af
omradets mange toneangivende musikfestivaler
og kulturevents.

Du maerker ogsa pulsen og adrenalinen, nar du
suser ned ad de stejle mountainbikespor i Silkeborg-
skovene, Igber mod toppen af Himmelbjerget eller
pa anden made bruger naturen aktivt i og omkring
Danmarks Outdoor Hovedstad, Silkeborg®. Og pa
Djursland star de familievenlige oplevelser i kg, med
en meget stor koncentration af forlystelser, dyre-
parker og museer, og der skal fart p3, hvis du skal
opleve blot et fatal af dem pa familieferien.

Eksempler pa konkrete, stedbarne

ngglemarkgrer

Aarhus Universitet/VIA University College
- The Animation Workshop

ARo0S Aarhus Kunstmuseum
Maltfabrikken

Moesgaard Museum

SPOT Festival

NorthSide Festival

SMUK Festival

Djurs Sommerland

Tivoli Friheden

Innovationsklyngerne | Aarhus

Eksempler pa abstrakte, veerdibarne
ngglemarkgrer

Moderne storbyoplevelser
Moderne arkitektur

Store events

Aktivt udeliv

Familieoplevelser

Relevante malgrupper

Kulturudforskerne
De friluftsaktive

Stemningsjsegerne



FORTALLING #2
RO PA / GET AWAY

| Aarhusregionen kan du opleve fglelsen af at fa ro pa.

At finde vandreskoene frem, fa badetgjet pa, pulsen
ned og saette telefonen pa lydlgs. At komme langt
veek fra hverdagens jag, uden at skulle bevaege dig
langt veek — for Aarhusregionen er netop ikke stgrre,
end at roen og rytmen ofte kun er et stenkast veek.
Bag et 360 kilometer blat band af kyst og strand
med rolige bglger og kridhvidt sand ligger et stor-
sldet og varieret landskab med maegtige skove,
smukke sger, hgje “bjerge” og utallige smukke
udsigtspunkter.

Roen maerker du, nar du befinder dig i det seer-
praegede landskab i Nationalpark Mols Bjerge,
vandrer pa den gamle pilgrimsrute Haervejen,
oplever lyngen blomstre pa heden ved Dollerup
Bakker eller sejler op ad Gudenaen, Danmarks
lzengste vandlgb. Eller nar du hopper i Danmarks
reneste sg midt i Sohgjlandet. Faktisk behgver du
ikke tage langt ud pa landet for at kommme ned i
gear. Kun en halv time til fods, eller 10 minutter pa
cykel fra Aarhus Midtby er du omgivet af skov og
hav, og har et uforstyrret kig ned til Den Uendelige
Bro og ud over Aarhus Bugt. P4 samme made
straekker skove og sger sig helt ind i hjertet af
Danmarks Outdoor Hovedstad, Silkeborg®, mens
Randers Regnskov giver dig et lille stykke af
Amazonas midt i byen, og du kan udforske de dybe
minegange i verdens stgrste kalkgruber fa kilometer
fra byens puls i Danmarks gamle Hovedstad, Viborg.

Eksempler pa konkrete, stedbarne
ngglemarkgrer

Mols Bjerge
Gudenaen
Sghgjlandet
Himmelbjerget

Den Uendelige Bro
Aarhusbugten
Randers Regnskov
Haervejen

Mgnsted Kalkgruber
Dollerup Bakker
Naturpark Randers Fjord
Den Gamle By

Eksempler pa abstrakte, vaerdibarne
ngglemarkgrer

Rolig gstkyst
Enestdende natur
Urban outdoor

Familieoplevelser

Relevante malgrupper

Naturopladerne

Livsnyderne



FORTALLING #3:
TAT PA / GET CLOSER

| Aarhusregionen kommer du teet pa. Teet pa vores
feelles fortid og teet pa de mennesker, der udggr
kernen i vores destination. Aarhusregionen emmer
af historie. Du kan se sporene efter den pulserende
handelsby, som Aarhus allerede var i Vikingetiden
og meerke historiens vingesus, nar du besgger
Danmarks gamle hovedstad, domkirkebyen Viborg,
der har rgdder helt tilbage til oldtiden. Du kan mgde
fortiden ansigt til ansigt, nar du besgger de gamle
moselig, Grauballemanden pa Moesgaard Museum
eller Tollundmanden pa Museum Silkeborg og du
kan tage pa en rejse tilbage i tid i Den Gamle By, pa
det gamle krigsskib, Fregatten Jylland, eller hos et af
omradets talrige andre museer, der ggr Danmarks-
historien levende.

| Aarhusregionen kommer du ikke kun teet pa
historierne men ogsa de mennesker, som bor, lever
og arbejder her. Det er dem, som skaber den naer-
vaerende kultur, du ogsa bliver en del af, nar du
besgger Aarhusregionen. Her finder du de kreative
forteellere, der kan levendeggre historier, skabe
magiske oplevelser og fa dit besgg hos de mange
museer og attraktioner til at saette sig i hjertet.

Her finder du ogsa de passionerede kokke, der
bruger lokalomradet som spisekammer, og som
eksperimenterer og sgrger for, at nye, unikke smags-
oplevelser finder vej til din tallerken. Du finder
Danmarks yngste befolkning og et af landets
fremmeste vidensmiljger, som udspringer af Aarhus
Universitet og en reekke toneangivende virksom-
heder, og som skaber viden, know-how og en tro

pa fremtiden, som reekker langt ud over landets
greenser. Og ikke mindst finder du omradets flere
end 2.000 frivillige ildsjeele, som stolt deler ud af deres
viden om Aarhusregionen, og som smilende og
imgdekommende byder dig velkommmen.

| Aarhusregionen er du altid teet pa. Ogsa fysisk.
Netop det er med til at ggre Aarhusregionen til
noget saerligt. | Kulturhovedstaden Aarhus ligger
flere af Danmarks top-attraktioner inden for ga-
afstand og side om side med skov, strand og smuk
natur. Og star du midt pa Strgget i Aarhus, er der
under en times kgrsel til hvilken som helst af
destinationens mange perler.

Eksempler pa konkrete, stedbarne
ngglemarkgrer

Moesgaard Museum
Den Gamle By
Grauballemanden
Tollundmanden
Fregatten Jylland
Det Grgnne Museum
Glasmuseet Ebeltoft
Viborg Domkirke

De fem Hald'er
Aarhus Domkirke
Mgnsted Kalkgruber
Gardbutikker og producenter

ReThinkerne og de mange lokale guider

Eksempler pa abstrakte, vaerdibarne
ngglemarkgrer

Lokale oplevelser

Gastronomi og lokale smagsoplevelser
Kultur

Levende historiefortaelling

Alting teet pa

Relevante malgrupper

Stemningsjaegerne

Kulturudforskerne




FEM LOKALE KERNEFORTALLINGER

| tilleeg til de tre, tveergdende kerneforteaellinger har vi
ogsa udarbejdet fem lokale kernefortaellinger. Disse
forteellinger deekker hhv. Aarhus, Djursland, Randers,
Sghgjlandet og Viborg. Til forskel fra de tre feelles
kernefortaellinger, der gar pa tveers af hele Aarhus-
regionen, zoomer de lokale forteellinger hver iseer

ind pa en specifik destination-i-destinationen og
fremhaever de lokale saerkender og styrkepositioner
for denne.

De fem lokale kerneforteellinger er opbygget ud fra
samme ramme som de tre feelles, men med en
skarpere, mere lokal vinkling.



Aarhus, der er Danmarks 2. stgrste by og karet til
verdens tredje mest baeredygtige turistdestination
i 2021, er en innovativ og international kulturby.
Her bor kreative, unge entreprengrer dgr om dgr
med et af verdens bedste universiteter og nogle af
Danmarks fremmeste vidensmiljger. Her udvikles
fremtidens fgdevarer i Agro Food Park, morgen-
dagens vindenergi hos Vestas og nyskabende film-
formater i Filmby Aarhus. Og det seaetter sig i byens
helt specielle atmosfaere. Byen spaender fra top-
attraktioner og Michelin-restauranter, over tone-
angivende events og festivaler til en myldrende
undergrund af nyteenkende oplevelsestilbud.

Det giver byen sin helt unikke puls.

FART PA...

| Danmarks second city er der fart pa. Du maerker
det, nar du star midt i det pulserende storbyliv, hvor
moderne arkitektur skyder op i byens nye bydele.
De historiske bygninger i byens hjerte vidner om, at
Aarhus er en af Danmarks aeldste byer, med utallige
spor fra en fortid som vikingetidens magtcentrum.

Aarhus er i top-100 over internationale konference-
byer, udnaevnt som Europaeisk Gastronomiregion

og Europaeisk Kulturhovedstad i 2017. Og sa arbejder
Aarhus benhardt pa at opna CO2-neutralitet i 2030.
Pulsen er hgj, og du maerker de hurtige vingeslag

hos de store internationalt anerkendte kulturinsti-
tutioner, der hgster topkarakterer af bade geester
og anmeldere. Du oplever det, nar du gar gennem
AROS og op i den spektakuleere regnbue pa toppen,
nar du bevaeger dig ind i historien gennem interak-
tive installationer pa Moesgaard Museum, eller nar
du lytter til steerke liveoplevelser i Nordens stgrste
musikhus.

Og du meaerker det hos det mangfoldige kreative
vaekstlag, hvor ivaerksaettere lgber steerkt for at

skabe vilde, finurlige og skeeve oplevelser. De abner
nye grgnne cafeer i gamle baggarde, eksperimenterer
med svampedyrkning i kaffegrums og knokler pa

for at skabe 100% affaldsfrie festivaler.

TAT PA...

Aarhus er en lille storby. Her er alt inden for kort
afstand. Du oplever naerheden, nar du star midt

pa Strgget med Danmarks leengste gagade, stor-
magasiner, specialforretninger og restauranter og
samtidig er fa minutters gang fra flere af Danmarks
top-attraktioner og teet pa bade skov, strand og
smuk natur.

Du oplever neerheden, nar du cykler mod skovene i
syd og pa din vej kommer forbi Tivoli Friheden, byens
stadion, Marselisborg Slot, Den Uendelige Bro og



Dyrehaven. Eller nar du cykler mod byens farverige
marked i Bazar Vest og pa vejen oplever kgbstads-
museet Den Gamle By og Botanisk Have,
Vaeksthusene og universitet.

| Aarhus kommer du ogsa teet pa de mennesker,
som bor, lever og arbejder her, og du kan maerke
deres smil og engagement. Her arbejder de
passionerede kokke, som eksperimenterer med
lokale ravarer for at give dig de bedste smags-
oplevelser. Her lever de over 50.000 studerende, der
giver Aarhus landets yngste befolkning. Og her bor
flere end 2.200 frivillige ReThinkers, der stolt deler ud
af deres viden om Aarhus, og som byder dig hjertelig
velkommen til Smilets By.

RO PA...

Selvom der er fart over Aarhus, leves livet pa en
afslappende facon. Aarhus er flere gange karet som
verdens naest lykkeligste by af FN. Du maerker roen,
nar du nyder din kaffe pa en fortovsrestaurant midt
i Latinerkvarteret, holder picnic i Botanisk Have,
tager en dukkert i Havnebadet eller solbader

i Mindeparken.

Du kommer ogsa ned i gear midt i storbyens jag, nar
du sidder i den grgnne oase pa Salling Rooftop, gar
gennem de historiske gader i Den Gamle By eller
fodrer dddyrene i Dyrehaven. Og selv nar du befinder
dig midt i byens stgrste koncertplads pa NorthSide
Festival, overveerer et af Aarhus Festuges mange
indslag eller nyder smagsprgverne pa Danmarks
stgrste madfestival, Food Festival, sa er du omgivet
af den afslappede aarhusianske atmosfzere.
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Bag et 250 kilometer blat band af kyst og strand
med rolige bglger og kridhvidt sand ligger
Djursland. Et af Danmarks mest oplevelsestaette
omrader. Her finder du forlystelsesparker, dyre-
parker og museer som perler pa en snor. Her finder
du stemningsfulde kystbyer med levende handels-
miljger. Her ligger gardbutikker, glbryggerier og
kafferisterier side om side med kunsthandvaerkerne,
der byder inden for i veerkstederne og naturguiderne,
der inviterer til oplevelser i det fri. Her finder du sand-
strande til solbadning og stenstrande til fossiljagt.

Det unikke istidslandskab pa Djursland udggr en af
Danmarks fem nationalparker, Nationalpark Mols
Bjerge, der byder pa den ene bjergtagende natur-
oplevelse og udsigt efter den anden. Og sé er det
herfra feergen gar til Danmarks mest isolerede g,
Anholt, der rummer @rkenen, Nordeuropas

stgrste lavhede.

FART PA...

Pa Djursland er der fart pa. Du meerker din puls,
nar du sidder i Danmarks hurtigste rutsjebane i
Nordens stgrste sommerland, Djurs Sommerland,
nar du cykler i det kuperede og udfordrende terreen

i Nationalpark Mols Bjerge, eller nar du kitesurfer pa
bglgerne langs Djurslands kyster. Du maerker, at der
skal fart p3, hvis du skal na blot et fatal af de mange
oplevelser, som Djursland byder pa, nar du er pa
ferie i omradet - uanset om du er til oplevelser ude

i naturen eller inde i kulturen.

De kreative hjerner, og lysten til det frie liv har
fantastiske vilkar pa Djursland. Her finder kreative
ildsjeele pa nye koncepter. Her dbner pop-up
butikker og spisesteder. Her er gamle slotte og
herregarde blevet til laekre overnatningssteder. Her
er den gamle Maltfabrik midt i Ebeltoft forvandlet til
et kreativt og kulturelt kraftcenter, og pa Djursland
transformeres det store spiselige skatkammer til
eftertragtede lokale leekkerier.

TAT PA...

P3 Djursland ligger oplevelserne teet. Men det er
ogsa her, du traeder et skridt taettere pa. Det er her
pa de gamle slotte, pa krigsskibet Fregatten Jylland
og pa Kalg Slotsruin, at dygtige fortaellere levende-
ggr de gamle historier. Det er her du kan komme
helt taet pa de vilde dyr i dyreparkerne og pa livet i
havet i Kattegatcentret. Det er her, du selv kan ggre
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de internationalt anerkendte glaspustere kunsten
efter pd Glasmuseet Ebeltoft eller f§ naturen helt ind
under huden med omradets mange engagerede
naturvejledere.

Og det er her, du i hjertet af Mols Bjerge, finder den
stokrose-idylliske havneby Ebeltoft med hyggelige
restauranter og spaendende butikker midt i de
sngrklede middelaldergader med toppede brosten.
Det gamle torv i midten med torvehandlere,
vaegtere og Det Gamle Radhus giver en enestaende
stemning.

Og sa er det her pa Djursland, du kommer teet pa

de passionerede lokale producenter af alt fra vin, g,
x&blemost og cider til tangprodukter, hamprodukter
og grgntsager. Og her du kan tage skgnne bidder

af de lokale ravarer, mens du sidder midt i
produktionshaven hos Restaurant Moment eller
med ansigtet mod havet pa Molskroen. Begge baerer
Michelinguidens grgnne femklgver for deres
beeredygtige tilgang til ravarer.

RO PA...

Roen maerker du, nar du star pa toppen af Trehgje
med den bjergtagende panoramaudsigt midt i
Nationalpark Mols Bjerge, nar du gar gennem
skoven af knoldede troldetraeer pd Jernhatten med
udsigt over Kattegat, eller nar du gar pa kysten langs
de majestaetiske kalkklinter ved Sangstrup og Karlby
pa jagt efter forstenede sgpindsvin.

Roen fylder dig, nar du ligger ved en af Djurslands
mange strande og nyder, at bgrnene bygger sands-
lotte eller sopper langs de bgrnevenlige, lavwandede
bugter - eller nar du cykler med familien i roligt
tempo pa en af Djurslands mange smukke, fami-
lievenlige og bilfrie banestier. Og du maerker roen
seenke sig, sa snart du sidder pa feergen fra Grenaa
pa vej mod Anholt. Sa er du pa vej mod endnu flere
spektakulzere naturoplevelser med kig til de mange
szeler, en befriende stilhed og Danmarks smukkeste
stjernehimmel.
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Lige dér, hvor Danmarks laeengste a, Gudenden,
bliver til fjord, og hvor det ferske vand bliver salt,
ligger kgbstaden Randers. Her midt i det kuperede
landskab og smukt beliggende i bunden af Randers
Fjord og Gudenaens udmunding ligger byen helt
teet knyttet til det vand, der altid har veeret kilden til
udvikling, og i dag er kilden til masser af oplevelser.
Den gamle kgbstad, med Danmarks aeldste gagade,
toppede brosten og smukke, gamle bindingsvaerks-
huse, er i dag en livlig handels- og kulturby. Men
det er naturen og det bla band af vand, der omgiver
byen, der er byens DNA og livgivende are.

FART PA...

| Randers er der fart pa. Her forvandler den smalle
Gudena sig til en flod pa sin vej ud i Randers Fjord og
videre ud i Kattegat. Her har fragtskib efter fragtskib
gennem tiden sejlet frem og tilbage med varer til
den indre del af Jylland og skabt den industri, som
byen bygger pa i dag. Og der er fart pa fjorden. Det

meaerker du, nar du nyder din frokost pa Randers
Street Food i byens gamle sukkerfabrik midt pa den
livlige industrihavn, nar du tager med Kyst- og
Fjordcentret ud pa guidede oplevelsesture pa fjorden,
eller nar du ror, stand-up-padler eller svsmmer pa
den abne fjord med bglgernes brusen omkring dig.

Du maerker ogsa pulsen inde pa land, hvor handels-
og kulturlivet blomstrer, og livet leves blandt de
lokale. Livet maerker du, nar du handler i de livlige
forretningsgader, nar du gar en runde pa den
kuperede golfbane, klatrer i treetoppene i Fladbro
Skov, kgrer ned ad mountainbikesporet i Fussingg
Skov eller rutsjer ned gennem Danmarks laengste
indendgrs vandrutsjebane i badelandet, Water

and Wellness.

TAT PA...

| Randers er naturen altid teet pa. Randers er
omsluttet af natur - af meget forskellig slags. Her
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finder du den vilde natur i Naturnationalpark
Fussingg og Laesten Bakker. Her opdager du Hgj
Stene, et af Nordeuropas stgrste gravmonumenter,
midt i en lysning i Vejerslev Skov. Her mgder du lyst-
fiskerne pa Gudendens bred pa jagt efter at fa den
naeste laks pa krogen, og du hgrer svanernes
skraeppen bag sivene i det bynaere Vorup Enge.
Naturen og vandet har ogsa givet inspiration til
mange af veerkerne pa Randers Kunstmuseum, og
pa Museum @stjylland i Randers kan du opleve
fascinerende udstillinger om Livet ved fjorden.

Naturen gar fra land til by, nar du ror gennem den
stille Gudena direkte ind til byens vandkant, hvor
livet leves. Midt i byen under kuplernes varme mgder
du de fritlevende dyr fra verdens regnskove midt i
Randers Regnskov. Og helt teet pa byen kan du tage
en dukkert i Danmarks reneste vand ved Udbyhgj
Strand midt i en af Danmarks stgrste naturparker,
Naturpark Randers Fjord. Du kan hoppe i et par
waders og fange fjordrejer i Randers Fjord eller tage
kajakken gennem de store junglelignende rgrskove
langs fjorden.

RO PA...

Roen szenker sig, nar du gar eller cykler i de gamle
pramdrageres fodspor pa Traekstien langs Gudenaen
eller i lodsernes fodspor pa Lodsstien langs Randers
Fjord — og nar du fra Lodsstien skuer mod de sma
feerger, Udbyhgjfaergen, Danmarks eneste traek-
kabelfeerge og Ragna, Danmarks mindste bilfaerge,
der i fast rutefart stille sejler passagerer over fjorden.

Du finder ogsa roen ved de grgnne oaser i byens
centrum, blandt dadyrene i Randers Dyrehave, og
nar du svemmer en tur i den dybe Fussing Sg. Og
sa opsluger den dig, nar du star stille mellem de
grgnne siv ved den smukke Amtmand Hoppes Bro,
eller et af omradets mange andre fiskehotspots,
med sngren ude efter en af de mange havgrreder,
der svgmmer forbi.
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Midt i Jylland og blot et sving fra E45 abner sig et
storsldet landskab: Sghgjlandet. Her i Danmarks
hgjst beliggende omrade finder du landets stgrste
skove, en perleraekke af sger, dybe dale og hgjeste
"bjerge”, og igennem det hele snor sig Danmarks
lzengste §, den gudesmukke Gudena. Et seerpraeget
landskab skabt af istidens maegtige kraefter.

Sehgjlandet er en magnet pa alle, der elsker natur,
aktiv fritid og outdooraktiviteter. Det er langt

fra tilfeeldigt, at Silkeborg, Danmarks Outdoor
Hovedstad® i dag er kendt vidt og bredt for
vandring, mountainbiking, kano og kajak af meget
hgj kvalitet. Og nar man i samme omrade finder
naturperler som Himmelbjerget og Gudenaen,

sa er det oplagt at den aktive familieferie skal ga

til Sghgjlandet.

FART PA...

| Sehgjlandet er der fart pa. Du mgder byens
adrenalin og tempo i Silkeborg, Danmarks Outdoor
Hovedstad®. Og du mgder de kreative ildsjsele og
aktive friluftsfolk i den lille stationsby, Ry. Mellem de
to byer Igber Gudenaen. Og netop her har den fart
pa. Her bliver a til sg, og her kommer pulsen op, nar
du hopper i kanoen og bevaeger dig ud pa sgerne
mellem sejlbade, solbade og sup-boards.

RO PA...

| Sehgjlandet saenker roen sig. Roen maerker du, nar
du ror op ad Gudenaen en stille morgen med svaner,
fiskehejrer og isfugle som eneste falgeskab, nar du
tager et svgmmetag i Danmarks reneste skovsger
eller nar du nyder udsigten fra en af omradets
mange smukke udsigtspunkter.



Og roen maerker du, nar du stiger ombord pa det
gamle veterantog, der indhyllet i rgg, damp og en
duft af kul, tager dig med pa Danmarks smukkeste
togtur gennem skoven, eller nar du seetter dig til
rette pa verdens aeldste hjuldamper, Hjejlen, der
fgrer dig stille gennem Silkeborgsgerne. Dér
omfavner roen dig, og ggr dig ét med naturen.

TAT PA...

| Sphgjlandet er naturen teet pa. Hele tiden.

| Silkeborg, Danmarks Outdoor Hovedstad®,
straekker skov og vand sig helt ind i byens hjerte.
Og selv kulturen gar i et med naturen, nar du via
Silkeruten fgres forbi Silkeborgs mange historiske
attraktioner og kulturelle perler pa en rute, som
samtidig byder pa flotte udsigter, kuperet terraen
og skiftende natur teet pa bymidten.

Og naturen er neervaerende alle steder i Sghgjlandet.
Nar du gar rundt blandt skulpturer i park og skov,
nar du oplever den vilde danske natur i AQUA
Akvarium & Dyrepark, og nar du gar rundt i kloster-
haven i den stemningsfulde klosterruinpark,

@m Kloster, ved Mossg.

| Sehgjlandet kommer du ikke kun teet pa naturen,
du kommer ogsa teet pa de mennesker, der bor og
lever her. De lokale mgder du, nar du lejer din kano,
nar du slar dit telt op pa campingpladsen, nar du
spiser middag pa den lokale restaurant, nar du gar
tur i de lyngklaedte bakker eller nar du cykler med
familien gennem skoven. Det er dem, som skaber
den naerveerende kultur, du ogsa bliver en del af,
nar du besgger Sghgjlandet.
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Porten til historien dbner sig pa vid gab, nar du
besgger Danmarks gamle hovedstad, domkirke-
byen Viborg. Viborg er tidsmaskinen, der bringer dig
gennem hele Danmarkshistorien blot via en gatur
gennem byen.

Viborgenserne bor og lever i dag midt i historien,
nar de gar pa den over 900 ar gamle Viborg
Katedralskole, bliver gift i Domkirken, holder picnic i
det historiske parkanlaeg Borgvold ved sgerne eller
nyder en kold gl fra Viborg Bryghus i byens aldste

restauranter Brygger Bauers Grotter og Latinerly.
Der findes mange kulturhistoriske seveerdigheder
rundt i Aarhusregionen, men ingen andre steder
finder du dem i sa rigt mal som i Viborg.

FART PA...

Gennem hele historien har der veeret fart pa i Viborg.
Viborg har gennem historien veeret samlingssted,
magtcentrum og andeligt midtpunkt for hele
Danmark. Her tog man til for at handle og afggre
tvister. Her blev alle danske konger hyldet pa



landstinget og herremaend og katolske bisper
smykkede byen med fornemme bygninger.

| dag er Viborg en moderne kgbstad med et levende
bymiljg, hvor moderne arkitektur star side om side
med historiske bygninger - og hvor gamle stats-
institutioner bor dgr om dgr med innovative
vidensinstitutioner.

RO PA...

Du meerker det historiske vingesus, som en stoisk ro,
nar du vandrer pa den gamle pilgrimsrute, Haer-vejen,
der har sit udspring i Viborg. Gennem historien drog
handelsfolk, krigere, handvaerkere, pilgrimme og
eventyrere ad denne hovedfaerdselsare til de

store handelspladser og helligdomme i syd.

| dag er den gamle Haervej en yndet pilgrimsrute for
alle, der vil ned i gear og bruge tid pa refleksion. Det
samme geaelder den imponerende store Kongenshus
Hede, hvor bgnderne opdyrkede heden, og digtere
som Jeppe Aakjeer og H.C. Andersen fandt deres
inspiration.

TAT PA...

Historien er teet pa, overalt hvor du bevaeger dig.

| centrum tarner den maegtige Domkirke sig 42
meter over byen og er centrum i Domkirkekvarteret,
Viborgs hjerte. Herfra udspringer de livliige handels-
gader indpakket i historiske brosten og smukke
gamle huse, og her finder du ogsa de historiske
museer, Viborg Museum og Skovgaard Museet
samt Latinerhaven og Steenderpladsen.

Historien er ogsa naervaerende, nar du star pa
toppen af borganlaegget, Hald Ruin, med udsigt over
Hald S@, som rummer 800 ars dramatisk historie om
De 5 Hald'er. Eller nar du gar tur i det lyngkleedte
istidslandskab ved Dollerup Bakker. Og naerveerende
er den ogsd, nar du bevaeger dig dybt ind i verdens
stgrste kalkgruber ved Mgnsted med kilometervis af
minegange og underjordiske sger, som gemmer pa
historien om kalkindustrien, der skabte fundamentet
for Viborg, som den ser ud i dag.

Porten til historien
abner pa vid gab,
nar du besgger
Danmarks gamle
hovedstad, dom-
kirkebyen Viborg
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NYT KOMMUNIKATIONS-
OG MARKETINGFOKUS:
"MEET THE LOCALS”

DE LOKALE SOM AMBASSAD@RER OG MEDFORTALLERE

De lokale er i sig selv en af Aarhusregionens
hovedattraktioner. Det er de lokales levevis,

idérigdom og arbejde, som ligger til grund for De IOkaIe er i

mange af de oplevelser og fyrtarne, vi er kendt for,

og for det liv og den stemning, man kan opleve, °
nar man besgger Aarhusregionen. SIg selv en af
o
Det skal vores arbejde med branding af destinationen Aa rh usreg Ionens
naturligvis ogséa afspejle. Derfor vil vi i de kommende hovedatt ra ktioner
ar inddrage de lokale i Aarhusregionen aktivt som
et naturligt omdrejningspunkt for vores kampagner
og indsatser. Her vil vi samle de gode takter og
erfaringer fra eksisterende koncepter, eksempelvis
"Din bedste guide er lokal”, og skabe et interna-

tionalt format, hvor denne type historier kan baeres
ud til relevante malgrupper og markeder.

Det nye kampagneformat skal udvikles og testes
i lgbet af 2022.
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FREMTIDENS TURISMEORGANISATION

Det er ikke kun turismen, som er under hastig
forandring. Det samme kan siges om turisme-
organisationens fremtidige rolle og forpligtelser.
Denne beveaegelse begyndte fgr coronakrisen, og
blev understreget med “A Creat Place”-strategien

for VisitAarhus' vedkommende. Nu er tiden klar til, at

vi ogsa foretager de ngdvendige justeringer i vores
arbejde med branding og markedsfaring, sa vores
organisation ogsa her afspejler de nye, feelles
ambitioner.

Indsatser og projekter:

Nyt, digitalt indholdsteam: Web, SoMe, marketing
og kommunikation (med inddragelse af MICE)
samarbejder nu i ét team, der er faelles om
historier, indhold og budskaber, med afseet i det
nye brandhierarki og de nye kernefortaellinger.

Redaktionelt frihnedsbrev: En ny ramme, som ggr
det muligt at fremhaeve de sjove, skaeve og unikke
historier pa tveers af kanaler og platforme. Og som
saetter den besggendes behov og specifikke
interesser, og respekten for det lokale, i centrum.

Nye partnerprogrammer: En ny platform for mere
langsigtet, taettere samarbejde med partnere
omkring brand og markedsfgring: Fokus bevaeger
sig veek fra “penge-for-omtale” og hen mod et
egentligt partnerskab, hvor vi samarbejder tzettere
med partnere omkring kampagner, kompetence-
udvikling, forretningsudvikling m.m.



INDHOLDSREDAKTION
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Som en naturlig forleengelse af allerede eksisterende
processer og arbejdsgange vil vi med denne strategi
tage hele skridtet og samle de medarbejdere i
organisationen, der arbejder med indhold og
publicering, i en samlet indholdsredaktion. En
redaktion, der planlaegger og sparrer med hinanden
internt og sikrer, at kampagner og gvrige eksterne
kommunikationsindsatser ikke bliver uafhaengige
satellitter, men i stedet forankres med en strategisk
og indholdsmaessig rgd trad pa tveers af alle ind-
satser. Dette geelder for alle kommunikationsind-
satser, bade nationale og internationale, og for bade
ferie- og erhvervsturismen, samt for vores konti-
nuerlige arbejde med tiltraekning af internationale
kongresser.

Indholdsredaktionen skal med udgangspunkt i vores
nye, tvaergdende kernefortaellinger og lokale forteel-
linger arbejde med inspirerende historiefortaelling
pa tveers af alle VisitAarhus' kommunikationskanaler.
Heraf vil langt stgrstedelen af disse historier blive
eksekveret digitalt, ligesom det er tilfaeldet i dag.
Ved at styre og planlaegge indsatserne samlet sikrer
vi kontinuitet og gget kvalitet i vores udtryk, og
opbygger samtidig ekspertise og knowhow p3a
omradet, seerligt i forhold til international branding
og markedsfgring, som kan komme vores partnere
til gode.

VisitAarhus' nye indholdsredaktion er etableret i 2021
og udbygges Igbende gennem 2022.



REDAKTIONELLE RETNINGSLINIJER

REDAKTIONELT FRIHEDSBREV FOR INDHOLD OG HISTORIER

Med introduktionen af destinationens nye kerne-
forteellinger og en samlet indholdsredaktion hos
VisitAarhus definerer vi ogsa nye, redaktionelle
retningslinjer, der skal sikre, at vi som marketing-
organisation har de rette rammer til at seette
gaesternes behov og interesser i centrum pa tvaers
af alle aktiviteter. | mere konkret forstand vil ret-
ningslinjerne ogsa fungere som et "frinedsbrev”
for vores redaktionelle processer.

Vores mal er at skabe mest mulig positivomtale og
synlighed af alle de ting, der sker og rgrer sig i hele
Aarhusregionen, og fremsta troveerdige som vejviser
og inspirationskilde for sdvel nye som tilbage-
vendende gaester i Aarhusregionen.

Ved at arbejde mere redaktionelt frit har vi stgrre
mulighed for at justere vores indhold og indsatser
efter markedet, nye tendenser - og ikke mindst de
bedste og nyeste historier i hele Aarhusregionen.
Dette vil fortsat forega i taet samspil med vores
mange gode partnere, men i en mere malrettet og
internationalt vinklet virkelighed. Samtidig vil vi ogsa
hele tiden arbejde pa at skabe balance, sa det ikke
bliver udvalgte steder eller destinationer, der Igber
med al omtalen.

De nye redaktionelle retningslinjer udarbejdes
og implementeres primo 2022.
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NYT PARTNERSAMARBEJDE
OM MARKEDSFORING

NYE SAMARBEJDSFLADER OMKRING INDHOLD, BRANDING

OG MARKEDSFZRING

Med introduktionen af vores nye brandstrategi vil
vi — over tid — gerne arbejde sammen med vores
partnere pa en ny, mere veerdiskabende made. Fra
at have haft en mere klassisk "penge-for-omtale”-
baseret virkelighed i maden vi involverer vores
partnere i vores markedsfgring og indhold, vil vi
bevaege os over i en mere tematisk og redaktionel
virkelighed. Her vil de gode historier og omtaler
blive prioriteret pa baggrund af den veerdi, som det
skaber for vores gaester, med afszet i de nye, staerke
kernefortaellinger for destinationen.

Sadan sikrer vi den bedst mulige service og
inspiration til vores besggende - ved ikke blot at
guide dem til alle tilbud pa én gang, men ved i
hgjere grad at kuratere idéer, historier og konkrete
tips til oplevelser og produkter. Pa denne made
arbejder vi mere tematisk og mere fokuseret pa de
gode, originale historier, som kan skabe konkret
besggsinteresse og konvertere denne til loyale
kunder hos de rette virksomheder i destinationen.

Det betyder ikke, at synlighed omkring stamdata
og sggefunktioner i vores kanaler og pa websites
forsvinder — tveaertimod. Men det betyder, at vi frem-
adrettet vil have en mere helheldsorienteret tilgang
til steder, attraktioner og oplevelser, der baserer sig
mere pa vores besggendes interesser og gnsker

0g pa et samarbejde med partnere. Det er en
tilgang, der bygger mere pa videndeling og de
steerke historier, der taender interessen. Og det
betyder, at vi gerne vil samarbejde taettere og mere
langsigtet med vores partnere — bade om specifikke
kampagneindsatser i ind- og udland, om den
kontinuerlige branding og historieforteelling om
Aarhusregionen i vores og andres kanaler savel som
om videndeling og kompetenceudvikling.

Projektet med at udvikle nye partnerformater saettes
i gang i Igbet af 2022 og vil straekke sig ind i 2023 — i
teet samspil og med input fra VisitAarhus' partnere.

Med introduktionen
af vores nye
brandstrategi

vil vi - over tid -
arbejde sammen
med vores partnere
pa en ny, mere
vaerdiskabende
made



